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Бриф на разработку плана рекламной кампании

Этот документ заполняется клиентской стороной и является заявкой на разработку рекламной кампании. Своей основной задачей настоящее резюме ставит ввод разработчиков в курс дела относительно финансово-хозяйственной деятельности клиента и задач, стоящих перед планируемой рекламной кампанией.

Оставленная здесь информация в дальнейшем будет использована для разработки концепции кампании, сюжетов рекламных носителей, при выборе рекламных площадок и составлении итоговых смет. 

Вы можете проигнорировать вопросы, которые кажутся непонятными или не имеют точного ответа.

Дата заполнения:

Клиент:

Сфера деятельности:

Контактная информация:

Общие положения

1. Рекламируемый продукт/услуга (Product):

2. Концепция бренда/торговой марки (Brand Conception):

3. Тип проекта (Project):

Рекламная кампания

1. Рекламная кампания или проводится впервые или является продолжением предыдущей (New Campaign Or Revision)?:

2. Что должно быть сделано (Creative Task):

3. Стратегия рекламной кампании (Strategy):
4. Предыдущая рекламная активность (Previous Activity):

5. Цель рекламной кампании (Advertising Goal):

Продукт

1. Описание продукта (Product Description):
2. Преимущества продукта (Product Benefits)
· Рациональные:

· Эмоциональные:

3. Целевая аудитория рекламной кампании (Target Audience):

· Первичная:

· Вторичная:

4. Психологическая мотивировка потребителя (Critical Insight):

5. Анализ конкурентов (Competitive Factors):
Сценарий рекламной кампании

1. В результате рекламного воздействия потребитель должен

· Думать:

· Чувствовать:

· Делать:

2. Основное послание рекламной кампании:

3. Необходимые элементы, обязательные к использованию в рекламной кампании:
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